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Este texto tem o objetivo de estimular a discussdo sobre o tema da Cultura no processo
de mobiliza¢do da 3* Conferéncia Nacional de Juventude. As abordagens escolhidas ndo
representam, necessariamente, posi¢ao formal da Secretaria Nacional de Juventude, do
Conselho Nacional de Juventude ou de qualquer outra instancia, mas um conjunto de
apontamentos e arrazoados que devem ser debatidos e aprofundados para o
desenvolvimento de propostas as etapas da Conferéncia.
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JUVENTUDE E CULTURA

INTRODUCAO

O direito a cultura constitui um dos principais eixos do Estatuto da Juventude, que, em
seu capitulo V - artigo 21, afirma que o “jovem tem direito a cultura, incluindo a livre
criagdo, 0 acesso aos bens e servigos culturais e a participacdo nas decisdes de politica
cultural, a identidade e diversidade cultural e a memoria social”.

Todos os documentos produzidos no ambito da criagdo da politica nacional de
juventude destacam a necessidade de se considerar a importdncia da dimensdo da
cultura para a vida dos jovens e a urgéncia de integra-la como direito a ser
correspondido pelo estado, com o mesmo grau de importancia das outras areas. Tal
concepgdo estd presente ja no documento produzido pelo Projeto Juventude, de 2004,
no qual se explicita a fundamentagdo dessa importancia:

(BOX 1)

Cultura é uma palavra chave que se relaciona com diferentes planos da vida dos
jovens. Interfere na sua formagdo e informagdo, incidindo na producdo e disputa de
sentidos e valores; influi na constituicao de identidades e sociabilidades pessoais e
coletivas, incidindo nos modos como se estruturam seus vinculos e confrontos
societarios; oferece-se como diversdo e frui¢do, incidindo no uso do tempo livre e no
modo de relagdo com os espagos publicos e territorios sociais; estd presente na criagcdo
e expressdo de arte, incidindo nos modos como manifestam suas visoes de mundo. {(...)
varias pesquisas (referem-se) a importdncia da esfera cultural e do lazer como espaco
produtor de sociabilidade. Nos espacos de lazer os jovens encontram possibilidades de
experimentagdo de sua individualidade e das multiplas identidades necessarias ao
convivio cidaddao. INSTITUTO CIDADANIA, 2004, p. 33)

Dessa visdo, apreende-se que o direito a cultura estd fortemente relacionado a outros
direitos abordados no Estatuto: o direito ao lazer e ao entretenimento; o direito a

informagdo e a comunicacdo; o direito ao territoério € aos espagos publicos; o direito a
participagdo e a cidadania.

A producdo de um diagnostico sobre o quanto o direito a cultura estd ou ndo sendo
garantido aos jovens ndo ¢, contudo, tarefa facil. Em primeiro lugar, porque a propria
ideia de direito a cultura ainda ndo esta suficientemente consolidada, muito menos a
compreensdo de sua importancia no debate das prioridades na execucgdo das politicas
publicas. Em segundo lugar, porque ha caréncia de dados e informagdes sobre as
praticas, as demandas e as ac¢des relativas a cultura.

Do ponto de vista dos direitos relativos a cultura para a juventude, os principais eixos a
serem diagnosticados — e que deveriam estabelecer as linhas para a construcdo dos
desafios a serem enfrentados — sdo:

* Acesso a fruicio de cultura: O quanto os jovens acessam e frequentam
atividades culturais? Quais sdo os impedimentos? O que produz desigualdades
nesses acessos? Quais sdo as principais demandas? Em relagdo as politicas e
acdes existentes, quais sdo os mecanismos de estimulo ou de garantia de acesso
as atividades culturais? Quantos sdo os jovens beneficiados por eles?
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* Equipamentos: Quais equipamentos existem? Onde? De que modo os
equipamentos onde se processam atividades de cultura estio — ou ndo —
disponiveis para os jovens (distribui¢do geografica, gratuidade)?

* Apoio a expressio e a producgdo: Existem atores jovens que desenvolvem
acdes culturais? Que tipos de apoio demandam? Quais tipos de apoio existem na
forma de politicas publicas? Como os atores culturais jovens acessam — ou nao —
esses apoios?

* Participacdo: De que modo(s) os jovens t€ém ampliado sua participagdo em
diferentes espacos de debate e intervengdo através da cultura? De que modos
participam dos mecanismos de debate e resolucdo sobre politicas de cultura? De
que modo(s) estdo presentes nos mecanismos de participagdo na politica
cultural?

CONSTRUINDO UM DIAGNOSTICO

Os dados estatisticos sobre cultura sdo escassos e permitem medir o quanto o direito a
cultura estd sendo garantido de modo apenas aproximado.

H4 um esfor¢o recente, por parte do Ministério da Cultura, apoiado pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), de levantar e analisar dados. Contudo,
esses dados sdo mais abundantes no que diz respeito a economia da cultura e aos valores
do investimento publico nesse campo do que no que se refere & demanda e ao acesso da
populacdo aos equipamentos e atividades culturais. Alguns desses dados foram
levantados em pesquisas especificas, realizadas na década passada. Entretanto, por
serem pontuais, ndo possibilitam a realizagdo de analises de tendéncias. Além disso, a
maior parte das informagdes ndo se encontra disponivel segundo o recorte etario.

O IBGE comecou a coletar informacdes sobre a relacdo do poder publico com a cultura
na Pesquisa de Informagées Basicas Municipais - MUNIC, desde quando foi iniciada,
em 1996, colhendo dados sobre a estrutura existente para o desenvolvimento das
politicas de cultura nos municipios: existéncia e tipo de 6rgdo gestor, pessoal envolvido,
numero e tipos de equipamentos (21 tipos de equipamentos culturais e meios de
comunicag¢do), tipos de atividades, investimento realizado. A partir desses dados,
tornou-se possivel montar um sistema de informagdes municipais de cultura — Sistema
de informagdes e indicadores culturais. A producdo de dados estd focada nos
municipios, pois ¢ esta a esfera que concentra a execu¢do de politicas culturais. Do
ponto de vista da economia da cultura, os dados da Rela¢do Anual de Informagoes
Sociais — RAIS, do Ministério do Trabalho e Emprego, permitem a obtencdo de séries
historicas mais consistentes sobre numero de estabelecimentos comerciais, pessoal
ocupado na area, perfil dos profissionais etc.

Em 2006, foi produzido um suplemento especial da MUNIC sobre cultura, que resultou
na publicagdo Perfil dos Municipios Brasileiros — Cultura 2006, onde sdo acrescentados
dados sobre a existéncia de 6rgdos gestores e conselhos de cultura, realizacdo de
atividades e eventos e existéncia de grupos culturais nos municipios.
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Por sua vez, em 2010, o Ministério da Cultura (MINC) produziu a publicagdo Cultura
em niimeros, reunindo todas essas informacdes fundadas em estatisticas oficiais’,
acrescidas dos resultados de uma pesquisa nacional realizada pelo Instituto Brasileiro de
Opinido Publica e Estatistica (IBOPE) sobre consumo de cultura e comunicagdo.
Trabalho mais completo existente sobre o tema, a publicacdo atenta para o fato de que
“a area cultural apresenta algumas dificuldades, ja que ¢ permeada por particularidades
nem sempre tangiveis ou mensuraveis. Dessa maneira, os indicadores culturais sempre
serdo demonstracdes ‘parciais’ da realidade. Isso ndo diminui a sua importancia.” (p.
30).

Nesse contexto, buscando uma aproximagdo mais acurada ao segmento juvenil, utiliza-
se, para a construgdo desse diagnostico, a pesquisa Agenda Juventude Brasil: Pesquisa
Nacional sobre Perfil e Opinido dos Jovens Brasileiros 2013, da Secretaria Nacional da
Juventude, que permite levantar informagdes sobre héabitos e demandas de cultura e
lazer entre os jovens, examinando algumas das incidéncias relativas a recortes de renda,
cor e situa¢do de domicilio. Para aprofundar o entendimento da singularidade do tema
neste segmento etario, sdo feitas comparacdes com dados da pesquisa de opinido
publica Publicos de Cultura, de 2013, realizada pela Fundagdo Perseu Abramo (FPA),
em parceria com o SESC. Os itens que podem ser investigados, dessa maneira, sdo: uso
do tempo livre, acesso a equipamentos, frequéncia de atividades e demandas ndo
respondidas de lazer, cultura e entretenimento. Cabe ressaltar que os dados disponiveis
sobre habitos, frequéncia e demanda de cultura estdo, na maior parte das vezes,
misturados aos de lazer e entretenimento, no contexto do uso do tempo livre, uma vez
que ¢ desse modo que a pratica de fruicao de cultura se processa preponderantemente.

AS DEMANDAS DOS JOVENS - O QUE DIZEM OS DADOS

A sistematizagdo dos dados obtidos nas fontes abordadas no item anterior oferece
algumas possibilidades de andlise interessantes sobre as relagdes dos jovens brasileiros
com a cultura, com vistas a uma avaliagcdo sobre o quanto o direito a ela lhes esta sendo
garantido (ou negado). Assim, apresentam-se, a seguir, algumas interpretagdes desses
dados.

1. Fruicao de cultura - Acesso (quantidade, desigualdades) e frequéncia (itens mais
demandados)

1.1 Tempo livre e atividades de entretenimento e cultura

Atividades de entretenimento e cultura sdo hdbitos e demandas de todos os segmentos
etarios, mas ganham dimensdo especial na fase juvenil. Cultura e lazer sdo temas
especialmente importantes para os jovens.

Muito da fruicao de filmes, musica, literatura e outros bens culturais ¢ realizada dentro
de casa, por meio do consumo doméstico, em torno da televisdo, de aparelhos de som,
DVD, internet — habito que vem crescendo na populacdo como um todo (o que pode ser
verificado tanto na pesquisa do IBOPE quanto na da Fundacdo Perseu Abramo e na

" Além dos dados da MUNIC e da RAIS, foram computados, também, dados da Pesquisa de Orgamentos
Familiares (POF), do IBGE, de 2005/2006, que acrescentam informagdes sobre os gastos das familias
com cultura.
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pesquisa Agenda Juventude Brasil). Mas a busca por realizar atividades de lazer fora de
casa, no tempo livre, dentre as quais as de frui¢do cultural (como cinema, teatro,
apresentacdes musicais), ¢ maior entre os jovens do que no conjunto da populagdo.

Segundo a pesquisa Agenda Juventude Brasil (2013), 79% dos jovens disseram usar
parte de seu tempo livre nos fins de semana em atividades de lazer e entretenimento fora
de casa (como sair, passear, conversar com amigos, namorar, ir a bares e restaurantes,
frequentar cinemas, teatros ou shows); 44% citaram atividades realizadas dentro de casa
(como descansar, assistir TV, dormir, ficar com a familia, praticar jogos eletronicos,
navegar na internet); e 22% apontaram a realizagdo de alguma atividade esportiva. Na
pesquisa da FPA/SESC (2013), realizada com a populagdo em geral, foram 47% os que
afirmaram fazer atividades de lazer, cultura e entretenimento fora de casa nos fins de
semana, parcela igual a que disse limitar suas atividades de lazer a esfera doméstica.

As atividades mais realizadas sdo aquelas que ndo envolvem custos, como passear em
parques ou shoppings, sair com amigos, ir a festas na casa de conhecidos. A excegdo a
essa regra diz respeito ao costume de sair para beber com amigos (bares e
assemelhados).

Griéfico 1. Atividades no tempo livre nos fins de semana — jovens de 15 a 29 anos
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Fonte: Agenda Juventude Brasil, 2013.

As atividades de carater mais cultural — como ir ao cinema, ao teatro, a espetaculos
musicais — sdo realizadas em escala bem menor do que os passeios sem custo, mas,
ainda assim, os jovens as realizam mais do que os adultos. Na comparagdo entre a
pesquisa da FPA/SESC (populagdo adulta a partir de 18 anos, em outubro de 2013) e a
pesquisa Agenda Juventude Brasil (jovens entre 15 e 29 anos, em maio 2013), observa-
se que, enquanto cerca de 7% da populacdo adulta em geral tem o habito de realizar
atividades culturais fora de casa nos fins de semana, essa porcentagem sobe para 13%
entre os jovens.
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Na pesquisa do IBOPE, uma das fontes da publicagdo “Cultura em ntmeros”, em
relacdo aos itens sobre os quais se pesquisam hdbitos de consumo (jornal, revista,
televisdo, radio, internet, cinema), quando se desagregam os dados por faixas etéria,
verifica-se a predominancia da faixa juvenil (20 a 24 anos) em todos (a exce¢do de
jornal, mais consumido pelos mais velhos), sendo que mais intensamente quando se
trata de internet e radio. Dos itens medidos nessa pesquisa, cinema € o Unico consumo
cultural que se faz fora de casa — e ¢ nesse item que a distancia entre as idades se torna
maior: nas trés primeiras faixas etarias (12 a 19; 20 a 24; e 25 a 34 anos), o consumo de
cinema, girando em torno de 20%, representa o dobro ou mais que nas trés faixas
seguintes (35-44; 45-54; 55-64), que nao ultrapassam 9%.

Quando investigada a frequéncia com que os jovens realizam atividades de cultura e
lazer, as respostas confirmam os dados anteriores. Das cinco atividades de lazer mais
frequentes entre os jovens, quatro sdo gratuitas: passear em parques, ir a festas em casa
de amigos, cultos religiosos, passeios em shopping centers. Estas sdo atividades que
mais da metade dos jovens fizeram, pelo menos, uma vez no ultimo més, considerada a
data da pesquisa.

A frequéncia a atividades culturais como cinema, shows, teatro e concertos, que
normalmente exigem pagamento de ingresso, ¢ bem menor: menos de 1/5 dos jovens foi
a essas atividades nos ltimos 30 dias (cinema - 19% foram nos tltimos 30 dias, 28%
nunca foram; shows de musica brasileira - 13% foram nos ultimos 30 dias, 36% nunca
foram); shows de pop, rock ou funk - 9% foram nos ultimos 30 dias, 62 % nunca foram;
teatro - 13% foram nos ultimos 30 dias, 38% nunca foram; concertos de musica classica
- 1% foi nos ultimos 30 dias, 84% nunca foram).

Ja a frequéncia a equipamentos ou atividades de cultura normalmente gratuitas, como
bibliotecas e exposi¢des fotograficas, ¢ ainda mais baixa: 8% foram nos ultimos 30 dias
e 59% nunca foram a bibliotecas; 3% foram nos ultimos 30 dias € 71% nunca foram a
exposicdes fotograficas.
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Grifico 2. Frequéncia a atividades de lazer
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Fonte: Agenda Juventude Brasil, 2013.

Duas hipoteses podem ser exploradas a partir dessas informagdes: ou os jovens nao tém
muito interesse nas atividades culturais, ou sua frequéncia a essas atividades ¢ afetada
por uma série de obstaculos, que tornam dificil o acesso a elas.

1.2 Desigualdades de acesso

O acesso as atividades de lazer, entretenimento e cultura ¢ profundamente atravessado
por desigualdades, principalmente as de renda e situagdo de moradia. A presenga de
equipamentos acessiveis nos territdrios em que vivem 0s jovens, assim como o custo
envolvido na realizagdo das atividades, dificultam o acesso e o tornam profundamente
desigual.

Na pesquisa Agenda Juventude Brasil verifica-se que o acesso e a frequéncia estdo
significativamente influenciados pelas diferengas de situagcdo dos jovens, em especial a
faixa de renda de suas familias e a situagdo de moradia (urbana e rural). Os jovens que
pertencem a familias de renda mais alta sdo os que mais realizam atividades de lazer e
cultura fora de casa; sdo aqueles que realizam atividades culturais — especialmente as



32 Conferéncia Nacional de Juventude — Textos Orientadores - Cultura

que envolvem custos — com mais frequéncia; e aqueles que podem dedicar a maior parte
do que ganham a elas. Dentre tais atividades, a que apresenta maior variagdo entre 0s
grupos sociais € o cinema: enquanto menos da metade (49%) dos jovens do segmento
mais pobre ja assistiu a um filme na telona, 78% daqueles de estratos médios e 93% dos
mais ricos ja o fizeram. Outro caso que chama a atencdo pela disparidade entre os
segmentos refere-se ao teatro: chega a 82% a parcela do grupo de menor renda que
nunca foi ao teatro, frente a 63% dos jovens de estratos de renda intermediaria e 40%
dos mais ricos. O mesmo acontece com o acesso a bares com amigos, danceterias,
passeios em shopping centers, viagens, shows, parques de diversdes, concertos de
musica classica, jogos em estadio, circo e exposi¢des de fotografia. Neste contexto, as
unicas trés atividades que ndo apresentam diferencas significativas entre os estratos de
renda sdo: passear em parques e pragas, ir a cultos religiosos e a festa em casa de
amigos, exatamente as atividades em que ndo estdo envolvidos gastos.

A possibilidade de frequentar atividades de entretenimento e cultura estd, portanto,
profundamente determinada pela renda das familias, o que pode ser observado quando
se examinam os dados relativos ao peso desse item nos gastos dos jovens e de suas
familias. As informagdes da POF/IBGE, sistematizadas pelo MINC na publicagdo
“Cultura em nimeros”, mostram como a média de gastos das familias com cultura varia
profundamente de acordo com a renda: nas familias com menor renda familiar per
capita, a média de gastos era de R$18,00 (7,9% do or¢amento familiar) por més. Nas
familias do grupo com mais renda, o valor médio era superior a R$ 300,00 (9,3% do
or¢amento familiar).

Os dados da Agenda Juventude Brasil mostram como essa desigualdade se reproduz na
juventude: perguntados sobre os itens com que gastam a maior parte de sua renda, e
analisando as respostas através da soma dos trés itens mais citados, verifica-se que 15%
dos jovens que tém renda propria apontam entretenimento/diversdao como um daqueles
com que mais gastam, situado atras, apenas, de alimentacdo (51%), vestuario (36%) e
contas de agua, luz etc. (20%). Esse quadro muda significativamente, conforme o nivel
de renda familiar per capita do jovem: o item de entretenimento/diversdo estd entre os
trés primeiros nos gastos para 7% dos jovens que vivem em familias de baixa renda,
para 17% nos estratos médios e para 29% nos estratos altos. (Agenda Juventude Brasil).
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Grifico 3. Itens com que gasta a maior parte da renda*
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Fonte: Agenda Juventude Brasil, 2013.

* Considerados os 61% que declararam ter renda propria.

Do ponto de vista racial, chama a aten¢do a disparidade entre os jovens brancos e 0s
pretos e pardos. Os brancos ja experimentaram, mais do que os outros, grande parte das
atividades listadas na pesquisa. Mais uma vez, o cinema desponta como atividade com
maior variagdo entre os grupos: enquanto apenas 18% dos brancos nunca o
frequentaram, entre os jovens pretos/pardos este percentual chega a 35%. O mesmo
acontece com shows (de rock, funk etc.) e teatro: entre os entrevistados brancos, 47% e
44% ja participaram desses tipos de evento, respectivamente, enquanto apenas 32% e
30% dos jovens do outro grupo racial o fizeram.

Frente a esses dados, ressalta-se a importancia que assumem acdes de subsidio para a
fruicdo de cultura (meia entrada, vale cultura), principalmente para jovens de baixa
renda. E fundamental levantar o quantitativo de jovens que usufruem de algum tipo de
beneficio.

1.3. Atividades culturais

Outro item pelo qual se pode inferir o direito de fruicdo cultural remete ao
“oferecimento de atividades culturais” nos municipios, informagdo levantada pelo
suplemento especial da MUNIC, de 2006, que mostra que os itens mais destacados
foram: exposi¢des de artesanato (57,7%); feiras de artes e artesanato (55,6%); festivais
de manifestagdo tradicional popular (49,2%); festivais de musica (38,7%); festivais de
danca (35,5%); concursos de danca (34,8%); e de musica (31,9%). Essas informacdes
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ganham mais significado quando cotejadas aquelas referentes a demanda dos jovens por
acesso a cultura.

Embora ndo se disponha de grande quantidade de dados a respeito dessa demanda, algo
pode ser revelado pela pesquisa Agenda Juventude Brasil 2013, nas respostas dadas
pelos jovens, a respeito do que gostariam de fazer no seu tempo livre, entre as coisas
que nunca fazem, se ndo tivessem restricdes de qualquer ordem (“se voc€ nao tivesse
que se preocupar com tempo, dinheiro, proibi¢ao dos pais ou qualquer outro problema’).
Observa-se que “viajar” ¢ , de longe, a atividade mais almejada, citada por 59% dos
jovens. Atividades de lazer e entretenimento vém em segundo lugar (entre elas, shows,
com 26% das respostas) e atividades de cultura (cinema e teatro, com 5% das respostas)
em terceiro.

Griéfico 4. Daquilo que nunca fazem, o que mais gostariam de fazer no tempo livre
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Fonte: Agenda Juventude Brasil, 2013.

Os motivos pelos quais ndo fazem essas atividades remetem, principalmente, a “falta de
dinheiro”, citada por mais da metade dos jovens (61%). Em um outro patamar,
aparecem também os motivos relacionados a “tempo” (19%) e “proibi¢do dos pais”
(7%).

A conclusdo, com relagdo a esse primeiro item, € que a frequéncia a atividades culturais
entre os jovens ¢ mais baixa do que poderia ser. Os obstaculos sdo, principalmente, o
custo das atividades comerciais, a baixa presenca e a distribuicdo desigual de
equipamentos e de agdes culturais gratuitas de interesse dos jovens, o que se pode
observar na diferenga de acesso segundo a renda familiar dos jovens no quanto os
jovens usam de seu tempo livre e de seus ganhos de renda com atividades de lazer e
entretenimento.
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2. Disponibilidade de equipamentos

O acesso a equipamentos onde se pode fruir de atividades culturais também demarca
desigualdades, como as que podem ser observadas na diferenca de acesso e frequéncia
entre 0s jovens que vivem no campo € os que vivem nas cidades. Cultura e
entretenimento sdo areas em que as disparidades entre esses jovens se manifestam com
maior contundéncia. A excegdo de eventos religiosos, festa em casa de amigos,
frequéncia a bares com amigos, a jogos de futebol em estadios e a circo, todas as demais
atividades s@o menos realizadas por aqueles que residem em dareas rurais. Conforme a
Agenda Juventude Brasil, chama a aten¢do o fato de que 60% dos jovens da area rural
nunca foram ao cinema, ante 22% dos que vivem na area urbana. Outro exemplo:
enquanto 86% dos que moram na cidade ja passearam algum dia em shoppings centers,
somente 57% dos entrevistados do campo o fizeram.

A existéncia de equipamentos de lazer e cultura — tanto os de custo comercial como os
publicos e gratuitos — nos municipios revela-se como um fator pelo qual se pode avaliar
a garantia do direito a cultura. Nesse sentido, os dados do IBGE, sobretudo os
oferecidos pela MUNIC, sdo bastante tteis para um diagnostico. Segundo a pesquisa,
em 2006, havia poucos municipios dotados com os equipamentos mais demandados
pelos jovens, como cinema e salas de espetaculos: apenas 8,7% possuiam salas de
cinema e 21% tinham teatros ou salas de espetaculos. Outros equipamentos — que, na
maioria das vezes, sdo mantidos pelo poder publico municipal e, por isso, t€m maior
chance de ser gratuitos — sdo os centros culturais, museus e bibliotecas. Sao
equipamentos com ainda pouca presenga nos municipios, a excecao das bibliotecas, que
existiam em 90% das municipalidades brasileiras. Os centros culturais estavam
presentes em um quarto dos municipios e os museus em um quinto deles.

Uma dimensao fundamental na existéncia desses equipamentos refere-se ao seu carater
publico, a sua universalidade e a gratuidade do acesso a eles. Entretanto, ha outras
questdes a serem consideradas quando se analisa o quanto as politicas culturais podem
atender ao direito dos jovens a cultura, mas sobre as quais nao ha dados disponiveis:

(a) a distribuicdo geografica dos equipamentos (se 0s equipamentos se concentram
nas regides centrais ou mais ricas de municipios grandes, os jovens do meio
rural e das periferias das grandes cidades enfrentam dificuldades de acesso, a
ndo ser que haja ac¢des de transporte publico e subsidiado/gratuito para garantir o
deslocamento necessario);

(b) a qualidade dos equipamentos, as condi¢des fisicas e os acervos (a pura
existéncia do equipamento ndo garante que haja programacgdo ou acervo que
concretize a oferta de atividades culturais para a populacdo em geral e para os
jovens, especificamente);

(c) o quanto esses equipamentos desenvolvem atividades atrativas para os jovens;

(d) o quanto esses equipamentos estdo, de fato, “abertos” aos jovens, de modo a
acolhé-los, tanto em termos de horarios (centros culturais e bibliotecas que
costumam fechar as dezoito horas e ndo abrir nos fins de semana ndo podem ser
frequentadas por jovens que estudam e/ou trabalham) quanto em termos de
regras e possibilidades de uso (bibliotecas que s6 tém espaco e atividades que
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exigem silencio e contencdo fisica dificilmente serdo usadas espontaneamente
por jovens).

3. Apoio a expressao e a producio cultural

Além do consumo e da frui¢do de cultura, a garantia desse direito aos jovens também
deve se dar pelo direito a expressdo e a criacdo cultural. Nao ha informagdes mais
precisas sobre quantos atores de cultura jovens existem ¢ demandam apoio, mas se pode
ter uma nocao da importancia desse elemento.

O IBGE, por meio da MUNIC, levanta informagdes sobre a existéncia de grupos
culturais nos municipios e sobre quais deles recebem apoio das prefeituras. Os dados
mostram que mais de metade dos municipios brasileiros tém grupos de artesanato, de
danca e de banda de musica. Outros destaques sdo os grupos de manifestacao de cultura
popular, os de capoeira, os de musica, coral e de teatro.

Sao os grupos de teatro aqueles que mais recebem os incentivos das prefeituras (80,5%).
Ja 50% das bandas, orquestras, grupos de manifestagao tradicional popular, danca, coral
e artesanato, onde ¢ reconhecida a sua existéncia, recebem o apoio do poder publico
municipal. Apesar de ndo ser uma atividade com ampla incidéncia nos municipios, as
orquestras, quando presentes, também recebem apoio. Entretanto, os grupos musicais e
de capoeira, com um dos maiores percentuais em termos de presenga nos municipios,
mostram uma maior independéncia em relagdo ao poder publico. Cabe notar que o circo
vem sendo pouco contemplado no contexto cultural brasileiro, ndo contando com o
apoio direto das municipalidades.

A pesquisa Agenda Juventude Brasil ndo contém um levantamento especifico a respeito
da atuacdo cultural dos jovens, mas pode-se perceber a importincia da presenga de
grupos juvenis nas respostas a questdo que buscou compor um quadro da participagdo
presente e passada dos jovens em diferentes tipos de organizagdes, coletivos e
movimentos. Constata-se que 15% dos jovens participam ou ja participaram de grupos
culturais (4% participavam quando da realizacdo da pesquisa) e que os grupos culturais
compdem o terceiro maior tipo de coletivo no qual participam jovens (os dois primeiros
sdo “grupos religiosos”, com 19% de jovens participantes ou que ja participaram; e
grupos esportivos, com 6%). Além disso, 33% dos jovens dizem que gostariam de
participar de grupos desse tipo. Porém, sabe-se que poucos desses grupos alcangam
apoio ou patrocinio, sem condicdes de concorrer a editais ou as politicas de
financiamento, pois, na sua maioria, sdo informais, ndo dispondo de curriculo ou
portfolio.

Pesquisas qualitativas e localizadas mostram que os grupos culturais de jovens,
principalmente os de periferia, t€m cumprido importante papel de constitui¢do de
alternativas de lazer e fazer cultural, movimentando, mesmo, certas ‘“cenas” e
“circuitos” alternativos em territorios de pouca presenca de equipamentos publicos ou
comerciais. Saraus em bares, cineclubes em becos ou nas lajes, dangas de rua, quadrilha
nas pragas, bailes em galpdes tém constituido agdes culturais cada vez mais
diversificadas e presentes, principalmente nas periferias das grandes cidades. Sabe-se,
ainda, que esses grupos necessitam de apoios de varios tipos, além de recursos (na
forma de prémios ou editais que possam acessar): demandam espago para ensaio e
reunido, de preferéncia espacos publicos que possam partilhar com outros grupos;
demandam salas para apresentacdo e circuitos para troca de experiéncias com outros
grupos; demandam apoio e orientagdo técnica, tanto nas linguagens artisticas como na
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“producao” e divulgacdo de suas atividades; demandam a possibilidade de usar
gratuitamente (ndo necessariamente de ter a posse) de equipamentos para a producdo
artistica, como estudios de gravacdo e graficas para a impressdo. Ha poucas formas de
acao publica de apoio ao ativismo cultural desses grupos, e essa ¢ uma linha que deveria
ser reforcada. Nesse sentido, algumas experiéncias de agdo publica correntes podem
oferecer referéncia.

4. Participacio

E sabido que o ativismo cultural pode constituir uma importante forma de expressio e
participag@o dos jovens e que alguns programas apostam no protagonismo juvenil. Mas
o unico dado de que se dispde a respeito de participacdo institucional em espagos de
debate e deliberagdo sobre politica cultural ¢ o do IBGE, que mostra que 17% dos
municipios tém conselhos de cultura e que, em 25% deles, hé participacdo de entidades
estudantis.

Nesse campo, portanto, também ha muito por avangar. Garantir a participagdo dos
jovens implica abrir canais para que seus interesses sejam contemplados nos
equipamentos e nas regras — por exemplo, que seus interesses e necessidades também
sejam levados em conta nas defini¢des de horarios, atividades e organizacdo dos
espacos publicos de cultura (centros culturais, bibliotecas, museus); que haja
possibilidade de participagdo nos conselhos gestores desses equipamentos ou nos
conselhos que definem as diretrizes de politicas para esses equipamentos. Implica abrir
espacos nos instrumentos de debate e deliberagdo das politicas de cultura (conferéncias,
conselhos etc.) para diferentes tipos de grupos culturais juvenis, além das
representacdes estudantis, que ja tém assento em conselhos de cultura, dos grupos de
periferia (mesmo que ndo tenham CNPJ, estatuto e outras vinculagdes formais), entre
outros.

NOTA FINAL

Os dados e informagdes sistematizados reafirmam a urgéncia de que varias linhas de
acao sejam desenvolvidas no sentido da amplia¢do do acesso a cultura para os jovens: a
constru¢do de mais e melhores equipamentos, levando em conta sua distribuicdo
geografica e superando as desigualdades entre urbano e rural, centro e periferia; a
definicdo de diretrizes para as regras de uso e programagdo de atividades que
contemplem os interesses singulares e multiplos dos jovens; a potencializagdo de acdes
da sociedade que instauram espacos e atividades de cultura e que contemplem o
enraizamento territorial e a diversidade de linguagem, estilos e identidades. A¢des de
subsidio, beneficios, barateamento nos ingressos de espetdculos para possibilitar a
frequéncia de jovens de baixa renda sdo igualmente necessarias, entre outras.
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